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COPIL diagnostic/enjeux
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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

COPIL ORIENTATIONS / OBJECTIFS

RAPPEL DU PRECEDENT COPIL



RAPPEL DU PRECEDENT COPIL

0 Temps de pléniere
« Rappel de la procédure de RLPi ; e
« Rappel du cadre réglementaire ; E— 1 — =
« Présentation du diagnostic |

SRRt Y P PV dm‘.l.yymdnmdm_-‘._.

Atelier scénario

« Base de travail pour constituer les
orientations et objectifs ;

R TIELS y
. . Ve . 2 o sk e gl @Jlmdm AL . e
* 4 sujets traités : B B e R

e Lo
aRETOaIoN: CONCLUSIO

o La lisibilité
La qualité
L’éclairage «A»m ﬁw

Mg e "wmfﬂ

O O O

Les dispositifs numériques e S

/ ‘

Photographie du support rempli lors de
'atelier scénario
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RAPPEL DU PRECEDENT COPIL

Synthese de Patelier:

0 LISIBILITE

Globalement sur tout le territoire, la possibilité d’afficher du 12m?2 est
trop large. Il faudrait réduire ces tailles (8m2 ?) et éviter de mettre
deux dispositifs cote a cote.

e QUALITE

Eviter certaines typologies de dispositifs (enseignes sur toitures,
bache en zone d’activités). Favoriser une qualité des enseignes tout
en permettant aux activités de conserver leur harmonie.
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RAPPEL DU PRECEDENT COPIL

Synthese de Patelier:

e ECLAIRAGE

Harmoniser extinction dispositifs, y compris ceux a l'intérieur des
baies commerciales, en adaptant la regle pour les activités qui
ouvrent ou ferment en dehors de ces plages horaires. RLP de
Plaisance constitue une bonne base de travail sur cette thématique.

e NUMERIQUE

Ces dispositifs sont a éviter (ou a interdire), dans les espaces de
centres-villes, centres—-bourgs et dans les espaces résidentiels, car ils

engendrent trop de nuisances.
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COPIL ORIENTATIONS / OBJECTIFS
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RAPPEL DES ENJEUX ISSUS DU DIAGNOSTIC

A SPATIALISATION DES ENJEUX

X Sur les plus petits bourgs :
_/ spe La limitation du développement des dispositifs
publicitaires
’anticipation des potentiels besoins d’affichage
d’enseignes

Sur les autres centres urbains :

—~ A
imey Le contrdle de I'implantation de dispositifs
~ publicitaires
La mise en place d’enseignes qualitatives
JlLasserre-Pradere La limitation des enseignes au sol
Fordide s Manude ——— Sur les zones d’activité :
== Le conciliation de la qualité paysagére et de la
W D Vihe mise en valeur de I'activité économique
Le controle des densités des enseignes, sur
'\ x facade comme au sol
. =
I_;‘e‘guevmf ,/ ,
- =21 fae
//'i Dans les zones résidentielles :
N\»)_A Z La conservation d’un cadre de vie de proximité
A . — s qualitatif par un équilibre entre contrdle strict
ZA/de I'Espéche . ‘

4 "|-_~a Salvetat-St-Gilles des dispositifs publicitaires et affichages des

. activités économiques ponctuelles
Plaisance-du-Touch#=8

7

082

T

— o . i ‘ ?
£y Fontenilles %g;, / Y

/

Sur les abords des axes de circulation
du territoire :

o3 ) # \
‘ " \\\ Le'respect de la RNP (pa's de publicités et de
| préenseignes hors agglomération, sauf dispositifs
? 4 dérogatoires).
~4 Rte de.Lombez
-~ VAR ety \

Sur le reste du territoire :

La suppression des dispositifs non-conformes pour
mettre en avant les affichages dérogatoires

0 2,5 5 km L’enc‘iadrement de I’afﬁchage. a?ﬁn de conserver et de
valoriser les paysages du territoire

RLPi de la CC du Grand Ouest Toulousain // COPIL orientations et objectifs : JANVIER 2024 9



Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

COPIL ORIENTATIONS / OBJECTIFS

6

PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET
OBJECTIFS



PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

« Une des parties du rapport de présentation ;

« Découlent des enjeux issus du diagnostic ;

« Document politique permettant de mettre en évidence les ambitions
du territoire en matiere d’affichage extérieur et de préservation des
paysages ;

« S’apparente au PADD dans la procédure de PLUi.

> Débat en conseil communautaire minimum 2 mois avant PParrét

du document ;
> Le projet de reglement doit étre compatible avec les

orientations et objectifs fixeés.
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS DU RLP DE PLAISANCE-DU-TOUCH :
ORIENTATION EN MATIERE DE PUBLICITE :

« Orientation n°1 : Limiter le type de publicités acceptables dans le

périmetre du SPR (ex ZPPAUP) ;

« Orientation n°2 : Fixer une surface maximum adaptée au cadre de vie

de Plaisance-du-Touch ainsi que des regles esthétiques visant a
harmoniser les dispositifs ;

 Orientation n°3 : Fixer les horaires d’extinction nocturne ;

. Volonte politique hors du SPR (ex ZPPAUP), notamment dans les
zones d’activités, les espaces résidentiels et les secteurs stratégiques
(entrees de villes, principaux axes de circulation).

. Questlon de Ia den5|te

COPIL orientations et objectifs : JANVIER 2024 12
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS DU RLP DE PLAISANCE-DU-TOUCH :

ORIENTATION EN MATIERE D’ENSEIGNES :

numeriques.

A ! U4
- '@' NOSCONSEILS! ------mmmmmmmmemcecccccccccccmmccmmmmmmmmm—m——————————— -
’ i \\
! X :
i+ Volonté politique au sein des zones d’activités ; I
l . o . . : . l
I« Question de l'intégration paysagere, de |’harmonisation et des !
i densités de dispositifs. ]
\ J
N e e e e P P, ’/
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

NOTRE PROPOSITION :

1 orientation transversale + 4 orientations sectorielles

Accompagner le Valoriser les
signalement d’activités centres urbains
économiques isolées des communes

tout en préservant la du territoire

qualité des grands
paysages du territoire

Préserver la
qualité
paysagere du
territoire de la
CC Grand Ouest
Toulousain

Mettre en Préserver le
avant le tissu cadre de vie de
économique proximité dans
dans les zones les zones

d’activités résidentielles
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

ORIENTATION TRANSVERSALE : PRESERVER LA QUALITE PAYSAGERE DU TERRITOIRE DE LA CC

GRAND OUEST TOULOUSAIN

T.1. Sur tout le territoire, et notamment en secteur hors agglomération, controler I’affichage des
dispositifs temporaires, afin de limiter la multiplication de dispositifs de petite taille.

T.2. Contrbler strictement le développement des dispositifs numériques (publicitaires et des
enseignes) numériques, sur tout le territoire, et également a l'intérieur des vitrines commerciales :

Limiter le développement des publicités et des enseignes numériques dans les secteurs de centre-ville et de
zones résidentielles, et, plus globalement, limiter le développement des enseignes numériques sur tout le
territoire

Harmoniser la plage horaire d’extinction des dispositifs publicitaires et des enseignes lumineux avec celle de
I’éclairage public, pour plus de cohérence.

ORIENTATION N°1 : VALORISER LES CENTRES URBAINS DES COMMUNES DU TERRITOIRE

1.1. Conserver une publicité limitée sur les espaces de centre-ville en maintenant préférentiellement
des possibilités d’affichage sur mobilier urbain, voire sur supports existants (affichage mural).

1.2. Favoriser I'implantation d’enseignes qualitatives afin d’améliorer la lisibilité du tissu commercial de
proximité : privilégier 'utilisation de lettres découpées, la mutualisation des dispositifs, I'implantation
d’enseignes scellées au sol ou posées au sol aux formats sobres, encadrement des enseignes sur des
éléments architecturaux, etc. tout en permettant I'identité propre a chaque activité.

1.3. Controler I'image percue de la commune par les entrées de ville et les axes structurants traversant
les tissus urbains.

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

ORIENTATION N°2 : PRESERVER LE CADRE DE VIE DE PROXIMITE DANS LES ZONES RESIDENTIELLES

2.1. Limiter la densité, ainsi que les tailles des dispositifs publicitaires et des enseignes, afin de mettre
en cohérence le parc publicitaire avec le tissu urbain du territoire.

ORIENTATION N°3 : METTRE EN AVANT LE TISSU ECONOMIQUE DANS LES ZONES D’ACTIVITES

3.1. Autoriser un affichage publicitaire moins restrictif que sur le reste du territoire tout en assurant
une cohérence globale : réduction des tailles et des densités par rapport a la RNP, limitation de
I’affichage sur bache ;

3.2. Harmoniser I’aspect, la qualité, les types et les densités des enseignes dans ces secteurs , dans le
but d’améliorer la lisibilité des facades commerciales (notamment sur les ZA de la Ménude et/ou de
I’Espeche) et la qualité paysagere des abords des axes routiers (hotamment sur la ZA de Bourgogne).

ORIENTATION N°4 : ACCOMPAGNER LE SIGNALEMENT D’ACTIVITES ECONOMIQUES ISOLEES TOUT EN

PRESERVANT LA QUALITE DES GRANDS PAYSAGES DU TERRITOIRE

4.1. Appliquer strictement la RNP afin de mettre en valeur les dispositifs publicitaires autorisés hors
agglomeération a savoir les préenseignes pour : les activités de fabrication ou de vente de produits du
terroir, les activités culturelles, les monuments historiques ouverts a la visite.

4.2. Limiter les typologies d’enseignes a implanter afin de ne pas créer de points noirs paysagers
ponctuels : éviter les enseignes sur toiture, controler le format des enseignes scellées au sol ou posées
directement sur le sol, maintenir une vigilance accrue sur I’affichage sur cloture, etc.

COPIL orientations et objectifs JANVIER 2024 16
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

PROPOSITION D’UN PRINCIPE DE ZONAGE :

» 4 zones de publicités

il

ZP3 : Les zones
d’activités

ZP2: Les espaces
résidentiels et mixtes

ZP4 : Les espaces
hors agglomération

ZP1 : Les cceurs
urbains

e Equivalent de la zone 3 du

« Equivalen I ne 1 : . .
RquFj,Wa ilet dePIzi::nfe—dﬂE RLP de Plaisance-du- + Equivalent de la zone 2 et + Equivalent de la zone 4 du
Touch Touch. 3 la Ménude du RLP de RLP de Plaisance-du-

. Centres—villes de + Tous les espaces Plaisance-du-Touch. Touch.

Plaisance. Fontenille. La résidentiels et les centres « Toutes les zones « Tous les espaces hors
’ , 7 de Meérenvielle, Sainte- d’activités. agglomération.

Salvetat, Léguevin et .

. Livrade et Lasserre-

Lévignac

Pradere.

Les principales entrées de villes et les principaux axes de circulations

* Non traduit dans le RLP de Plaisance-du Touch mais représente un secteur a enjeux en matiere d’affichage extérieur car il
concentre de nombreux dispositifs.
e Principalement la N124, la N224, La RD632,
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

PROPOSITION D’UN PRINCIPE DE ZONAGE :

&

ZP1 : Les coeurs ZP2 : Les espaces

ZP3 : Les zones ZP4 : Les espaces

urbains résidentiels et mixtes d’activités hors agglomération
S ARErETTE des Prése_rvatior] d’u c’ad,n,; Assurer la visibilité Prése_:r\'/ation ‘de la
qualités paysageéres de vie apaisé genere ¢’ies ) espaces qlﬁllte paysage:e d::s
des centres-bourg par  des formes économiques du mlluec;:_x _ ng ure Ts
tout en permettant la urbaines peu den_sgs: territoire. Intglr_ |_ct,|on0I e a
visibilité des activités s el d’activités publicite ans ces
économiques. Snl@lne biEs secteurs.

présentes.

- Restrictif + Restrictif - Restrictif + Restrictif - Restrictif + Restrictif R N Restriclti .

Cas des centres-villes de Mérenvielle, Sainte-Livrade et Lasserre-Pradére : peuvent étre considérés en ZP1
ou ZP2 en fonction volonté des communes en termes d’affichage extérieur. (secteurs possédant peu de
surfaces commerciales)

= 3 COPIL permettront de travailler sur la définition des regles pour chaque zone.
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LA ZONE DE PUBLICITE N° 1 : LES CCEURS URBAINS

Possibilité de créer 2 sous-secteurs :

» Sous-secteur 1 . secteur
présentant un intérét patrimonial

(SPR de Plaisance, abords de
monuments historiques)

» Sous-secteur 2 : autres coeurs

T & o - = e Ny R 5 .
S s e B e N e % g S35 ~3 S
5w e e S SR SRR
=L 2 R G52 R e . 3
- = : . SRR o SOR S AT R B SR
e e ‘ o 2 R x
= z e TOGERES) B
e =) el 0

urbains = T e eSS RN
Centre-ville de Plaisance-du-Touch
~ ! U4
e '@ QUEL INTERET :  ————=----- \\
I -
I y A . . I
I« Permet d’étre plus restrictif sur |
! les secteurs patrimoniaux afin i
i de préserver la  qualité
E paysagere, |
. \ - I
'\\ - Partie a co-construire avec ABF /
N e e e e e ————————— R4
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

T —

A Y ! 4
- '@‘ QUEL INTERET :  ——————---- s
~ \
 Préserver le cadre apaisé offert !
par ces secteurs possédant des i
formes urbaines peu denses !
ainsi que les petits centres- |
bourgs possédant peu de E
surfaces commerciales. ,,'
\~- ___________________________________ 7
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LA ZONE DE PUBLICITE N° 3 : LES ZONES D’ACTIVITES
Possibilité de créer 2 sous-secteurs :

» Sous-secteur 1 : Les zones
d’activités au sein du tissu urbain
(centre commercial de Bernadet)

» Sous-secteur 2 : Les zones
d’activités excentrées du tissu

urbain (ZA de La Ménude, ZA de
I’Espeche, etc.)

)
Ay U4

R '@' QUEL INTERET :  ———-—----- ~

- Différencier le reglement des
publicités et des enseignes
dans ces zones qui n’ont pas le
méme contexte.

S . SN SN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN NN NN NN NN NN NN NN BN BN B B B B B S e e

i e
N o o -

Zone d’activités le long de la route de
Lombez a Plaisance

\
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LA ZONE DE PUBLICITE N° 4 : LES ESPACES HORS AGGLOMERATION

b3 ’
',«-- @ QUEL INTERET :  -====—-=---- ™
| ~ : l
I « Encadrer les enseignes dans |
: ces secteurs pour les activités |

. 7 i
i isolées. !
\\ ,I

Secteur hors agglomération a Lévignac
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PRESENTATION DES ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

LES PRINCIPALES ENTREES DE VILLE ET AXES DE CIRCULATION
Deux possibilités :

« Mise en place d'une zone

spécifique sur ces secteurs a
enjeux :

Permet d’étre plus restrictif
sur les dispositifs

Q Réglemente tous les axes
méme maniere

« Mise en place d’une trame : se
superpose au zonage (équivalent
aux prescriptions dans le PLUi)

Se superpose au zonage
adaptabilité des regles en
fonction des secteurs

Q Instruction plus difficile.

COPIL orientations et objectifs JANVIER 2024
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LES PROCHAINES ETAPES

FEVRIER :

Travail sur le zonage, s’appuyant sur les
limites d’agglomérations.

- Validation des limites
d’agglomeération avant de
commencer le zonage

« Validation du principe de
zonage

MARS :

Travail sur le reglement écrit.

[ Limites communale Réseaux de transport
"l Périmetre des agglomérations  ~+ Réseau ferré
Hydrographie Réseau routier

— Cours d'eau == Autoroute

W Surfaces en eau —— Départementales

— Réseau routier secondaire
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LES PROCHAINES ETAPES

21/06/2022

19/07/2022

COPILETUDE
PAYSAGERE

=3

COPIL DIAGNOSTIC
ET ENJEUX

08/10/2023

REUNION DE
REPRISE

2N

OBJECTIFS
ORIENTATIONS

13/11/2023 ET LE 20/11/2023
REUNIONS PUBLIQUES

26/01/2024

COPIL
ORIENTATIONS
ET OBJECTIFS

22/03/2024
05/04/2024

08/03/2024

COPIL
REGLEMENT

2 O
40—

REGLEMENT
ECRIT

ARRET DU RLP

COPIL REGLEMENT N°2

COPIL REGLEMENT N°3

)

AVIS DES PPA

28/03/2024 DEBAT ORIENTATIONS EN CONSEIL
COMMUNAUTAIRE

15
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MERCI POUR VOTRE ATTENTION !

Tout renseignement complémentaire
Suivi technique de la mission : peut étre obtenu aupres de :

Aurélie DUCRUET Mélissa ARCHIPCZUK
Grand Ouest Toulousain EVEN CONSEIL
aurelie.ducruet@grandouesttoulousain.fr 12 rue E. Branly
06.25.80.92.82 82 000 MONTAUBAN
marchipczuk@citadia.com

G
Saes

COMMUNAUTE DE COMMUNES


mailto:aurelie.ducruet@grandouesttoulousain.fr
mailto:marchipczuk@citadia.com

